Заявка, ТЗ и рекламные макеты предоставляются в Информационную службу ежегодно до 15 октября (на 1 полугодие) и до 15 апреля (на  2 полугодие).


Утверждаю

______________(___________)

«____»____________2013 г.

ЗаЯвка
на закупку товаров и услуг

	1.
	Наименование подразделения:
	

	2.
	Ответственное лицо:
	

	3.
	Наименование товаров (услуг):
	Например: рекламный макет, статья, интервью, информация на сайте, объявление и т.п.

	4.
	Краткая характеристика поставляемых товаров (оказываемых услуг):
	Например: рекламный макет в справочнике для абитуриентов, объявление на радио,  объявление/стикер в метро, размещение информации на сайте и т.п.

	5.
	Место поставки (место оказание услуг):
	630073, Новосибирск, пр. К. Маркса, 20, 
корпус ___, комната ____.

	6.
	Кол-во товара (объем оказываемых услуг):
	Например: 1 макет в печатном издании и копия макета на сайте.

	7.
	Условия поставки товара (оказания услуг):
	Например: 

поставка продукции/обязательного экземпляра (если несколько экземпляров – указать кол-во) осуществляется по адресу: 630073, Новосибирск, пр. К. Маркса, 20, НГТУ,  корпус __, комната __.
и оплачивается за счет поставщика.

Размещение рекламных материалов, изготовленных Исполнителем, только после их утверждения Заказчиком.

Предоставление информации о факте размещения в интернете по электронной почте на адреса: is@nstu.ru, ad@is.nstu.ru и адреса почты подразделения__________.

	8.
	Сроки поставки товаров (оказания услуг):
	В течение месяца с момента подписания контракта (либо конкретные даты).

	9.
	Форма, сроки и порядок оплаты:
	Безналичная

	10.
	Начальная цена контракта:
	______ руб.

	11.
	Источник финансирования:
	

	12.
	Критерии и порядок оценки заявок:
	Цена

	13.
	Обеспечение заявки:
	 - 

	14.
	Обеспечение контракта:
	 -


1. Техническое задание
2. Проект контракта

Руководитель подразделения ___________________________
Ответственное лицо (подразделение)___________________________________

Заполняется Информационной службой:
ОКДП 
Котировка

Аукцион 

ТЕХНИЧЕСКОЕ ЗАДАНИЕ*
«Оказание услуг в области рекламы: _________________»

1. Рекламный материал
Тип: макет, визитка, буклет, баннер, статья, рекламная наклейка (стикер) и т.п.
Формат: печатное издание, радио, ТВ, интернет, метро и т.п. 
Описание: (более подробное описание макета и информации содержащейся в нем)
Рекламные материалы должны соответствовать заявленным требованиям НГТУ и содержать всю представленную текстовую и графическую информацию:
1. Наименование университета и подразделения;
2. Логотипы НГТУ и подразделения;
3. Информацию об обучении и направлениях подготовки; 

4. Контактную информацию (телефон, электронную почту);
5. Ссылку на сайт подразделения /или НГТУ;
6.   Сведения о лицензии и госаккредитации НГТУ;
7.   Сведения об ОГРН НГТУ.

 Пример:
Описание карточки в интернете
На карточке должны быть размещены новости, объявления и фотографии организации (подразделения). Должна быть возможность самостоятельно управлять карточкой: менять её дизайн, добавлять новости, публиковать фотографии. Посетители должны иметь возможность писать отзывы об организации (подразделении), которые будут размещаться только после прохождения администраторского надзора.

В карточку __________ должны быть включены следующие возможности:

· Размещение типовой информации о ________. 

· Участие в списке компаний, выходящих по определённому запросу пользователя, (при условии, что параметры компании удовлетворяют запрос) 

· Участие в общем списке компаний; 

· Размещение дополнительной информации о ________________ с возможностью загрузки файлов и изображений до 5мб; 

· Возможность принимать заявки от пользователей в виде писем руководителю. 

Описание баннера в интернете

Размещение баннера 100%*60 минимум 195 пикселей в разделе Главная страница сайта, место №3 первая полоса прокрутки. Минимальный размер растяжки, который гарантированно будет виден при разрешении экрана 1024х768, должен быть не менее195 пикселей. Вся значащая информация (текст и картинки) должна быть размещена в пределах этого расстояния. Остальное место (края) должны быть заполнено фоном. Баннер Немецкого центра должен иметь 33% показов в сутки. Число просмотров Главной страницы в месяц должно составлять более 16 000 000. Баннер должен содержать следующее: информация об организации, контактная информация, информация о проведении курсов или акций и т.д.
Описание печатного макета

Рекламный макет должен содержать текстовую и  графическую информацию. Фон макета - белый, шрифт-12, интервал – 1,0, цвет шрифта - черный. Количество текстовой информации  должно составлять 100 печатных знаков, ____слов. Рекламный макет должен содержать следующую информацию: название подразделения, контактную информацию, информацию о видах профессиональной деятельности,  вступительных экзаменах, практике, материально-технической базе, формах и сроках обучения, оплате.

Размер/объем/продолжительность/количество просмотров: (например, А4, 2 полосы, 3 страницы, 2 минуты и т.п.)

Качество исполнения (для печатных материалов и материалов в Интернете): цвет (полноцветный макет, черно-белый), бумага – для печатных изданий (плотность бумаги, матовая/глянцевая).
2. Размещение

Тип издания/СМИ: газета, журнал, афиша, радиопрограмма, радиообъявление, ТВ программа, интернет и т.п.
Охват аудитории: (город, район, регион, Россия, Казахстан и т.п.).
Тираж:_______ экз. (для печатных СМИ).
Место размещения (для печатных изданий – первая полоса, обложка, внутренние страницы и т.п., для сайта – раздел «Новости», главная страница и т.п., для радио, ТВ – время выхода, например, утренние новости).
Сроки: с ____ по ____. 
* Если планируется разработка макета рекламным агентством, то это должно быть написано в техническом задании.  

Руководитель подразделения _________________________________________

Ответственное лицо (подразделение)___________________________________

Ответственный/ые за закупку по коду__________________________________
