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Паспорт экзамена  

по дисциплине «Медиапланирование и медиарилейшенз», 3 семестр 

 

1. Методика оценки 

Экзамен проводится в устной (письменной) форме, по билетам (тестам). Билет 

формируется по следующему правилу: первый вопрос выбирается из диапазона вопросов 7-12 

экзамена преподаватель вправе задавать студенту дополнительные вопросы из общего 

перечня (п. 4). 

В данном разделе разработчик дает краткую характеристику методике проведения 

установленного для дисциплины вида промежуточной аттестации, описывает структуру 

билета (теста) и правила его формирования. 

Форма экзаменационного билета 

 

НОВОСИБИРСКИЙ ГОСУДАРСТВЕННЫЙ ТЕХНИЧЕСКИЙ УНИВЕРСИТЕТ 

Факультет ФГО 

 

Билет  № _____ 

к экзамену по дисциплине «Медиапланирование и медиарилейшенз» 

 

1. Медиакарта, медиалист 

2. Анализ ситуации, исследование в медиарилейшнз. 

 

 

 

                                                                                                     

Утверждаю: зав. кафедрой ____                                             должность, ФИО       
                                                                                    (подпись)                                                                                  

                                                                                                                                                (дата) 

 

2. Критерии оценки 
• Ответ на экзаменационный билет (тест) считается неудовлетворительным, если студент 

при ответе на вопросы не дает определений основных понятий, не способен показать 

причинно-следственные связи явлений, при решении задачи допускает 

принципиальные ошибки,  

оценка составляет 0-5 баллов. 

• Ответ на экзаменационный билет (тест) засчитывается на пороговом уровне, если 

студент при ответе на вопросы дает определение основных понятий, может показать 

причинно-следственные связи явлений, при решении задачи допускает 



непринципиальные ошибки, например, вычислительные,  

оценка составляет 6-20 баллов. 

• Ответ на экзаменационный билет (тест) билет засчитывается на базовом уровне, если 

студент при ответе на вопросы формулирует основные понятия, законы, дает 

характеристику процессов, явлений, проводит анализ причин, условий, может 

представить качественные характеристики процессов, не допускает ошибок при 

решении задачи,  

оценка составляет 21-32 баллов. 

• Ответ на экзаменационный билет (тест) билет засчитывается на продвинутом уровне, 

если студент при ответе на вопросы проводит сравнительный анализ подходов, 

проводит комплексный анализ, выявляет проблемы, предлагает механизмы решения, 

способен представить количественные характеристики определенных процессов, 

приводит конкретные примеры из практики, не допускает ошибок и способен 

обосновать выбор метода решения задачи, 

оценка составляет 33-40баллов. 

 

3. Шкала оценки 

Максимальная доля баллов, которые студент может получить на экзамене – 40. Для того, 

чтобы быть аттестованным по данной дисциплине студент должен до начала экзамена 

набрать минимум 10 балло в течение семестра на семинарских занятиях. 

В общей оценке по дисциплине экзаменационные баллы учитываются в соответствии с 

правилами балльно-рейтинговой системы, приведенными в рабочей программе 

дисциплины. 

 

4. Вопросы к экзамену по дисциплине «Медиапланирование и медиарилейшенз» 

 

1. Анализ ситуации, исследование в медиарилейшнз. 

2. Планирование в медиарилейшнз. медиапланирование. 

3. Постановка целей для кампаний по медиарилейшнз. 

4. Мониторинг СМИ. 

5. Мероприятия для СМИ. 

6. Методы формирования благоприятных отношений с журналистами. 

7.Медиакарта, медиалист. 

8. Медиарилешнз в сети Интернет. 

9. Управление социальными медиа  (social media marketing) 

10. Бюджет медиарилейшнз. 

11. Пресс-релизы. 

12. Контактные документы (бэкграундер, факт-лист, биография, вопросно-ответный лист) 


