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1. ВНЕШНИЕ ТРЕБОВАНИЯ. 

ТРЕБОВАНИЯ ГОСУДАРСТВЕННОГО ОБРАЗОВАТЕЛЬНОГО СТАНДАРТА (ГОС) К УРОВНЮ ПОДГОТОВКИ БАКАЛАВРОВ  СОЦИОЛОГИИ.
Бакалавр должен:

· Уметь квалифицированно анализировать современные социальные проблемы общества в рамках одной из отраслей социологии;

· Уметь разрабатывать и использовать социологический инструментарий для диагностики различных видов социальной деятельности.
         Стандартом по данному направлению не предусмотрены  требования к обязательному минимуму содержания дисциплины «Социология коммуникации».
2. Особенности (принципы) построения дисциплины.

	Особенность (принцип)
	Содержание

	Основания введения дисциплины в учебный план направления в соответствии со стандартом.
	настоящий курс знакомит студентов с основными базовыми концепциями и теориями  современной социологии коммуникации, что  позволяет получить достаточно полное представление о коммуникативных процессах, проходящих в современном обществе.


	Адресат курса
	студенты, осваивающие основную образовательную программу  по направлению  « Социология»  третьего года обучения.

	Повышение компетентности обучаемого
	· курс формирует знания об основных особенностях социальной коммуникации; 

· учит видеть социальные смыслы коммуникативных процессов;  

· помогает выработать навыки, необходимые для эффективной коммуникативной деятельности.

	Основная цель курса
	 Содействовать подготовке студентов к успешной профессиональной и социальной деятельности в коммуникационной среде современного общества.  

	Основные модули дисциплины
	1. Социологические трактовки понятия «коммуникация».

2. Социальная коммуникация как объект социологии коммуникации.

3. Массовая коммуникация как вид социальной коммуникации.

	Межпредметные связи в рамках основной образовательной программы
	Содержание данного курса непосредственно коррелирует с содержанием курсов «Методология и логика научного исследования, «Герменевтика», «Философия», «Психология», «Культурология», «Русский язык и культура речи», «Социальная психология».

	Требования к первоначальному уровню подготовки
	Изучение социологии науки предполагает наличие знаний по таким дисциплинам как: «Философия», «Герменевтика», «Философия», «Психология», «Культурология», «Русский язык и культура речи», «Социальная психология». «Герменевтика». 

	Особенности организации учебного процесса по дисциплине
	Изучение курса основывается на традиционных формах обучения (лекции, семинарские занятия), с элементами  активных форм обучения (метод малых групп, использование технологии КМ). Применяется технология « case studies».В самостоятельной работе используется  рекомендованная основная и дополнительная литература, а также ресурсы Internet.


3. Цели учебной дисциплины

	№ цели 
	Содержание цели

	После изучения дисциплины студент будет 

иметь представление

	1
	о сложности социальной коммуникации как объекта социальных исследований

	2
	об основных особенностях объекта и предмета  социологии коммуникации

	3
	о специфике рассмотрения социальной коммуникации на макро - и микро уровне

	4
	об основных подходах к объяснению социальной коммуникации в различных социологических теориях

	5
	об основаниях типологии социальной коммуникации 

	6.
	о структуре коммуникации

	7.
	о возможных эффективных способах коммуникативного взаимодействия в современном обществе

	знать

	8.
	различные варианты определения понятия «социальная коммуникация»

	9.
	базовые модели социальной коммуникации 

	10.
	основные виды и институты коммуникации

	11.
	полную структуру и уровни коммуникации в различных моделях социальной коммуникации

	12.
	 цели и смысл социальной коммуникации

	13.
	типологию субъектов социальной коммуникации

	14.
	функции и средства социальной коммуникации

	уметь

	15.
	выявлять основные теоретические подходы к определению социальной коммуникации

	16.
	давать социологическую интерпретацию коммуникации и коммуникативных процессов

	17.
	четко различать институциональную и межличностную коммуникацию

	18.
	отслеживать  параметры коммуникативного поведения и корректировать их

	19.
	выделять компоненты речевой коммуникации

	20.
	верно интерпретировать невербальные компоненты коммуникации

	21.
	видеть специфику деятельности основных институтов социальной коммуникации

	иметь опыт

	22.
	применения социологических знаний (теорию и методы) к  анализу и прогнозированию конкретных ситуаций коммуникации

	23.
	построения теоретических моделей социальной коммуникации

	24.
	оценки игры коммуникативных ролей в различных ситуациях коммуникации

	25.
	оценки коммуникативного поведения с точки зрения 

ожиданий субъектов коммуникации

	26.
	оценки верного выбора и комбинации вербальных и невербальных средств коммуникации

	27.
	составления сообщения для СМИ

	28.
	критической оценки  деятельности СМИ


4.Структура курса

МОДУЛЬ 1                                      МОДУЛЬ 2                                МОДУЛЬ 3

	Социологические трактовки понятия коммуникация


	Социальная коммуникация как объект социологии коммуникации
	Массовая коммуникация как вид социальной коммуникации



5.Содержание  учебной дисциплины «Социология»

Описание лекционных занятий.

	Модуль и  тема лекций.

	Часы
	Ссылки на цели

	МОДУЛЬ 1 

	Тема 1. Социальная коммуникация как объект изучения социологии.
Многозначность термина «коммуникация». Многообразие определений коммуникации в  различных областях знания (философии, психологии, общей теории коммуникации, лингвистики, этнографии и др.). Социальная коммуникация как объект и предмет изучения социологии. 
Возможные социологические определения понятия коммуникация. 
	2
	1,2,4,8,15

	Тема 2. Модели социальной реальности и парадигмальные подходы к определению социальной коммуникации.
Натуралистическая модель, деятельностная, феноменологическая, реалистическая (К.С.Пигров). Особенности понимания коммуникации в рамках данных моделей. Макросоциологический и микросоциологический уровни изучения коммуникации.
	2
	2, 3, 4, 9

	Тема 3. Макросоциологический уровень изучения социальной коммуникации.
Формальное общение в концепции общества Г. Зиммеля. Структурный функционализм Т. Парсонса: процесс коммуникации как символическое, языковое взаимодействие. Необязательность целеполагания, возможность отклонение коммуникации («решение» как комбинация факторов).

Социальная коммуникация в теориях технологического детерминизма. Информационные  революции. Изменение роли коммуникации в информационном обществе (А.Тоффлер, Д.Белл, А.Турен, З.Бжезинский и др.).
Объяснительные функции понятия коммуникации в социологических теориях.
	2
	3,4,8

	Тема 4. Микросоциологический уровень изучения социальной коммуникации.

 Феноменологияческая традиция (Э.Гуссерль, А.Щюц, П.Бергер, Т.Лукман). Интенциональность и интерсубъективность как характеристики коммуникации. Познание, понимание и коммуникация. П.Бергер и Т.Лукман «Социальное конструирование реальности».

Символический интеракционизм (Дж. Мид  Ч.Кули) о  коммуникации как средстве социализации, конституирования общества и индивида. 
	2
	3,4,8

	Тема 5. Коммуникация как фундаментальное понятие социологических концепций.

Коммуникация как системообразующее  понятие социологических концепций  Н.Лумана и Ю.Хабермаса.

Коммуникация как основа социальных систем в теории Н.Лумана. Особенности системной коммуникации, её компоненты. Аутопойесис и самореференция. Бинарный код.  Индивид и коммуникация.

Теория коммуникативного действия Ю.Хабермаса. Система и жизненный мир – сферы человеческого бытия. Формальные и коммуникативные действия. Коммуникативное действия как атрибут жизненного мира. Аспекты коммуникативного действия. Коммуникативная компетентность. Идеальная речевая ситуация.
	2
	3,4,8

	МОДУЛЬ 2 

	Тема 6. Модель коммуникации в общей теории коммуникации и её использование в социологии коммуникации.
Трудности создания универсальной модели коммуникации в социологии.
Модели коммуникации в общей теории коммуникации (коммуникативистике).  Кибернетическая модель коммуникации. Модель Г. Д. Лассуэла. Модель Т Ньюкомба (интеракционистская). Модели К.Шеннона, Р.Якобсона. Коммуникация и информация. Цепь коммуникации (кодирование, передача сигнала, канал, прием, декодирование, обратная связь, помехи, барьеры). Линейность, интеракция и трансакция в коммуникации. 

Возможности социологической интерпретации универсальной модели коммуникации, принятой в общей теории коммуникации.
	2
	2, 8, 9,6,16, 22, 23

	Тема 7.  Модель коммуникации в социологии коммуникации.
Основные социальные аспекты коммуникации и её разновидности. Коммуникация институциональная и коммуникация межличностная  Коммуникативная сфера (неинституционализированная сфера, социальный институт, статусы, роли)  и коммуникативная ситуация (время, место, мотив,  субъекты-их колличесство, коммуникативная компетентность, ценности, психофизиологические характеристики).

Общая модель коммуникации. Структура коммуникации: субъекты – цели – объект – предмет - факторы – формы – каналы -средства – технологии – этапы – результат.

Общая модель коммуникации и её интерпретация для институциональной и личностной коммуникации. 
	2
	2, 8, 9, 6, 12, 16, 22, 23

	Тема 8. Дискурс как модель коммуникации.

Концепция  множественности языковых игр Л.Витгенштейна. Подходы к определению дискурса в социальной психологии (Р.Харре, К.Герген М.Фуко). Дискурс в концепции Т.Ван Дейка. Социальные характеристики дискурса (конвенциональность, интенциональность, интерпретативность). Связь социальных и дискурсивных полей. Дискурс и социальные репрезентации. Различие дискурса как коммуникации на институциональном и межличностном уровне. Частные и общие ситуационные модели (Т. Ван Дейк). Ван Структура дискурса. Ментальный и речевой компоненты  дискурса. 
	2
	4, 5,6, 9,11, 23

	Тема 9. Ментальный уровень дискурса.

Ментальный дискурса уровень как предзнание (фоновое знание). Стереотип, прототип, фрейм, скрипт, схема (У.Найссер) как структуры ментального уровня. Фрейм как когнитивная и знаковая структура (М.Минский). Соотношение понятия и фрейма. Онтологизирующая и интерпретирующая функции фреймов. Объяснение события как его концептуализация. Социальные типы (А.Щюц) и системы первичных фреймов (И.Гофман).
	2
	4, 5,6, 9,11, 23, 25

	Тема 10. Субъекты коммуникации
Субъекты коммуникации (индивид, группа, масса). Основные социальные параметры субъектов коммуникации: Социальный институт - социальный слой - социальная группа (малая) – статус. Влияние социальных параметров субъектов коммуникации на остальные её компоненты (предмет, средства, каналы, результаты). Институциональные и индивидуальные субъекты коммуникации, особенности выделения.

Коммуникативная компетентность. Коммуникативные роли: познание, убеждение, экспрессия, суггестия,
	2
	6, 11,13,18

	Тема 11. Вербальные средства коммуникации.
Средства коммуникации: определение и функции. Виды  средств коммуникации: вербальные, невербальные.

Вербальные средства коммуникации. Основные единицы вербальной коммуникации. Слово как элементарная единица коммуникации.Высказывание, его характеристики (социальная обусловленность, вариативность, избирательность, неустойчивость). Типы высказываний. А. Остин – перформативное высказывание. Речевой акт:  локутивный, перлокутивный , иллокутивный. Связь между речевыми актами. Дж.Р. Серль о ситуации производства речевых актов. Значение и намерение в речевых актах.

М.А.К. Хэллидей: смысловые компоненты дискурса (эмпирический, логический, межличностный) Ситуативный тип и её компоненты (поле, смысл, способ). Код как социально обусловленный вариант языка. Метаязыки. Виды метаязыков.
	2
	6, 11, 13,26

	Тема 12. Невербальные средства коммуникации.

Невербальные средства коммуникации. Кинесика (мимика, жесты, походка). Такесика (взгляд, позы). Проксемика. Имидж.

Особенности невербальной коммуникации. Осознанная (намеренная)  и бессознательная невербальная коммуникация. Сочетание и рассогласованность вербальных и невербальных средств коммуникации.

Паралингвистические и экстралингвистические средства коммуникации. М.А.К.Хэллидей: регистр как тональность дискурса.
	2
	6,11,13, 14, 26

	Тема 13. Семиотический анализ коммуникации.

Семиотика как наука о сущности и основных видах знакообозначения. Знаковая природа вербальной и невербальной коммуникации. Знак – центральная единица семиотики. Синтатика, семантика, прагматика как основные направления семиотики. Типология знаков Ч.С.Пирса (иконический, индекс, символ). Проблема соответствия обозначаемого и обозначающего в семиотике. Семиотика Ф.Соссюра: принцип произвольности знака. Определение языка как системы чистых отношений. 

В.С.Соловьев о неконвенциональном смысле символа. Теория символического дискурса П.А. Флоренского. Строение слова (фонема, морфема, семема). Значение и смысл. Целостность словесного мира как новая реальность.

Семантическая модель коммуникации Ю.Лотмана и У.Эко.


	2
	6, 9, 11, 13,26

	МОДУЛЬ 3


	Тема 14. Массовая коммуникация.
Определение массовой коммуникации. Массовая коммуникация как социальный институт. Основные признаки массовой коммуникации. Структура массовой коммуникации. Субъекты массовой коммуникации. Средства массовой коммуникация. Функции массовой коммуникации. Роль массовой коммуникации в информационном обществе. Теории массовой коммуникации.


	2
	6,7, 12,14, 21, 27,28

	Тема 15. Средства массовой информации.

 Основания типологии средств массовой коммуникации. Функции СМК. СМИ: признаки, типы, функции, формы. Система СМИ. СМИ и основные социальные институты. Социальная ответственность СМИ. Контроль общества над СМИ. СМИ и манипулирование массовым сознанием. Факторы успешности массовой коммуникации (социопсихологические, информационные и коммуникативные) Слухи как форма массовой коммуникации. Глобальная интерактивная массовая коммуникация. Свобода и ответственность СМИ  в современном обществе.
	2
	6,7, 12,14, 21, 27,28

	Тема 16. Связи с общественностью и реклама как институты коммуникации.
PR и реклама как институты массовой коммуникации и как коммуникативные технологии. Цели и основные направления PR деятельности и рекламы.  Внутриорганизационный и внешний PR. Приемы и функции PR.Целевые группы PR деятельности и рекламы. Распространенные коммуникативные технологии в PR деятельности и рекламе. Возможные отрицательные социальные последствия PR деятельности и рекламы.
	2
	6,7, 12,14, 21, 27,28

	 Тема 17. Информационная война как вид социальной коммуникации.

Информационная война как форма социальной массовой коммуникации: определение, сущность, особенности, история, основные аспекты изучения. Ключевые задачи и цели информационной войны. Субъекты информационной войны. Информационное оружие. Стратегия и тактика ведения информационной войны. Поражение и победа в информационной войне: критерии и последствия. Современное состояние и  перспективы ведения информационных войн.
	2
	6,7, 12,14, 21, 27,28


Описание практических занятий.

	Модуль и  тема занятия.

	Часы
	Ссылки на

цели

	 МОДУЛЬ 1 
   

	Тема 1. Социальная коммуникация как объект изучения социологии.
Формулировка определений понятия коммуникации  в различных предметных сферах (психологии, философии, общей теории коммуникации) и обыденном сознании. Их сравнение с целью выявления различий в конструировании коммуникации как объекта исследования  в этих дисциплинарных областях.
	2
	1,2,4,15

	Тема 2. Модели социальной реальности и парадигмальные подходы к определению социальной коммуникации.
Обсуждение различных моделей социальной реальности и соответствующих им парадигм социологии и экспликация различных подходов к определению социальной коммуникации в разных парадигмах.
	2
	2,3,4,9

	Тема 3. Макросоциологический уровень изучения социальной коммуникации.

Чтение и анализ работ Г.Зиммеля «Общение: пример чистой или формальной социологии», Т.Парсонса «Понятие общества: компоненты и их взаимоотношения», О.Тоффлера «Третья волна», с целью выявления оригинальных авторских подходов к коммуникативным явлениям в обществе. 
	2
	3,7,8

	Тема 4. Микросоциологический уровень изучения социальной коммуникации.
Чтение и анализ работ Д.Мида «Интернализированные другие и самость» «От жеста к символу», Ч.Кули «Социальная самость», «Первичные группы», П. Бергера, Т Лукмана «Социальное конструирование реальности», И.Гофмана «Порядок взаимодействия» с целью выявления оригинальных авторских подходов к коммуникативным явлениям в обществе.
	2
	3,7,8

	Тема 5. Коммуникация как фундаментальное понятие социологических концепций.

Чтение и анализ работ Н. Лумана «Что такое коммуникация?» и Ю.Хабермаса «Теория коммуникативного действия».

Сравнение общего и особенного в понимании коммуникации и её роли в конституировании общественных отношений Ю. Хабермасом и Н. Луманом.
	2
	3,7,8

	МОДУЛЬ 2

	 Тема 6. Модель коммуникации в общей теории коммуникации и её использование в социологии коммуникации.

Анализ и интерпретация моделей социальной коммуникации, существующих в общей теории коммуникации при помощи  социологических категорий с целью её адаптации к дисциплинарному полю социологии  коммуникации.
	2
	2,8,9,16,22,23

	Тема 7.Модель коммуникации в социологии коммуникации.

Выявление путем анализа литературного (художественного) текста основных компонентов процесса коммуникации: субъектов, коммуникативной сферы, коммуникативной ситуации, предмета, темы, коммуникативных ролей.


	2
	5,10,11,17,24,25

	Тема 8. Дискурс как модель коммуникации.

Сравнение различных определений дискурса М.Фуко, Т.Ван Дейком, Р.Харре, И.Гофманом: выявление общего и особенного.
	2
	4,5,6,23

	Тема 9. Ментальный уровень дискурса.
Обсуждение основных функций фреймов: онтологизирующей и познавательной. Анализ статей И.Гофмана «Первичные системы фреймов» и «Нарушение фрейма» с целью обсуждения студентами оснований типологии фреймов, изменения нормативного содержания фрейма и реализации их  интерпретативной функции.  После этого студентам дается задание на выявление интерпретирующих фреймов в художественном тексте и научной дискуссии.
	2
	6,11,25

	Тема 10. Субъекты коммуникации.

Анализ художественного текста с описанием коммуникативной ситуации с целью выявления всех субъектов коммуникации, их социальных и коммуникативных ролей.
	2
	6,11,13,18

	Тема 11. Вербальные средства коммуникации.
 Обсуждение работы Дж.Серля «Что такое речевой акт?» Выявление иллокутивной силы речевого акта в конкретных ситуациях коммуникации.
	2
	19,25,26

	Тема 12. Невербальные средства коммуникации. 
Создание текста, отражающего реальную ситуацию коммуникации (диалога), с последующим изменения целей и смысла описанной коммуникации за счет изменения только её невербальной составляющей.
	2
	6,14,19,25,26

	Тема 13. Семиотический анализ коммуникации.

Создание студентами вербальной модели дискурса и перевод её в знаковую невербальную форму  с использованием всех видов знаков (иконических, индексов, символов).
	2
	6,14,19,25,26

	МОДУЛЬ 3


	Тема 14. Массовая коммуникация.
 Выявление отличий межличностной и массовой коммуникации путем их сравнительного анализа на основе общей схемы коммуникации: субъекты, сфера, ситуация уровни дискурса (ментальный, речевой), средства, каналы, содержание (цель, предмет, тема).
	2
	6,7, 12,14, 21, 27,28

	 Тема 15. Средства массовой информации.

      Сравнительный анализ СМИ по параметрам их возможностей, эффективности и ограничений.
	2
	6,7, 12,14, 21, 27,28

	Тема 16. Связи с общественностью и реклама как институты коммуникации.

Анализ студентами конкретных (реальных) PR и рекламных сообщений с целью выявления основных параметров коммуникации и их оценки. Выявление ошибок в структуре и содержании данных сообщений. Переделка предложенных сообщений с учетом замеченных недостатков.
	2
	6,7, 12,14, 21, 27,28

	Тема 17. Информационная война как вид социальной коммуникации.

Анализ студентами конкретных (реальных) текстов и сообщений, используемых в условиях ведения информационной войны, с целью выявления основных параметров коммуникации и их оценки. Составление возможных сценариев и прогнозирование последствий использования данных сообщений.

	2
	6,7, 12,14, 21, 27,28


5. Учебная деятельность.

К 12 неделе студенты пишут контрольную работу, которая представляет собой анализ предложенной преподавателей конкретной ситуации коммуникативного взаимодействия, представленной как литературный текст по согласно выработанной в процессе прохождения курса модели коммуникации. 

 Основной целью данной работы является демонстрация умения анализировать конкретные коммуникативные ситуации с учетом знаний, полученных при освоении данного курса; 

Требования к оформлению работы и  деятельности студента при выполнении данного задания.

Объем реферативной работы - до 3  страниц формата А4, 14 кегль, шрифт- Times New Roman, 1-ый интервал. Оформление титульного листа обязательно.

	№

задачи
	План анализа коммуникативной ситуации:


	Содержание деятельности студентов

	1.
	Субъекты коммуникации.
	Студент должен выделить институциональные (статус, принадлежность к группе, слою, роль) и личностные (психофизиологические, ценностные) характеристики всех субъектов коммуникации.

	2.
	Объект, предмет, тема коммуникации.
	Студент должен правильно указать объект, предмет, и тему коммуникативного взаимодействия, показать их различие. 

	3.
	Цель коммуникации. 
	Студенту необходимо правильно сформулировать цели всех субъектов коммуникации, показать их связь с темой и предметом и проследить динамику изменения целей в рамках данного коммуникативного процесса. 



	4.
	Коммуникативная роль.
	 Студент должен увидеть отличие институциональной роли от коммуникативной в данном тексте.

	5.
	Коммуникативная сфера и коммуникативная ситуация.
	Студент должен аналитически различить коммуникативную сферу и коммуникативную ситуацию

	5.
	Коммуникативные средства.
	Студент выявляет все виды и типы вербальных и невербальных коммуникативных средств.

	6.
	Этапы коммуникативного процесса.
	Необходимо выделить переход от одного этапа коммуникации к другому, отслеживая причину этого перехода в связи с изменениями других компонентов коммуникации.


6. Правила аттестации студентов по дисциплине.

Для контроля над результатами освоения учебного материала  предусмотрены:

· текущий контроль – оценка работы на семинарских занятиях и посещаемость;

· промежуточный контроль – выставление рейтинга (0, 1, 2 балла);

· итоговый контроль – контрольная работа, экзамен.

	Учебная 
деятельность
	Срок сдачи
	max
балл
	min
балл
	Комментарий


	Работа на лекции
	Весь семестр
	16
	0
	1 балл за посещение одного лекционного занятия 

( посещение первой лекции не учитывается)

	Работа на семинарских занятиях
	Весь семестр
	24
	0
	За домашнюю подготовку и выступление – 3 балла, за домашнюю подготовку – 2 балла, за работу на семинаре (без домашней подготовки) -1 балл.

	Контрольная работа
	12 неделя
	30
	0
	Для оценки применяется обычная  пятибалльная шкала,  где 5 =30, 4 = 25; 3 = 20, 2 = 5 (если работа представлена в срок)

	Экзамен
	Зачетная неделя
	30
	0
	Пятибалльная шкала, где 5  = 30, 4 = 25, 3 = 20, 2 = 5, неявка = 0



	Общий рейтинг 
	 сессия
	100
	0
	Складывается из текущего рейтинга.


Контрольные недели

	1 контрольная неделя 
	7 неделя
	2
	0
	2 балла = 5-7(за лекции) + 6-9 (за семинары); 

1 балл = 5-2 (за лекции) + 6-3 (за семинар);

0 баллов = 2-0 (за лекции) + 3-0 (за семинар)

	2 контрольная неделя


	13 неделя
	2
	0
	2 балла = 10 -13 (за лекции) + 9 -11 (за семинары); 

1 балл = 5 - 10(за лекции) + 5-8  (за семинар);

0 баллов = 4-0 (за лекции) + 2-0 (за семинар)
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8. Контролирующие материалы для итоговой аттестации студентов по дисциплине «Социология коммуникации»

 Вопросы к итоговому экзамену:

1. Социальная коммуникация как объект изучения социологии.

2. Социальная коммуникация как объект общей теории коммуникации.

3. Социальная коммуникация как социологическое понятие.

4. Модели социальной реальности и парадигмальные подходы к социальной коммуникации в социологии.

5. Объяснительная функция понятия «социальная коммуникация» в социологических теориях.

6. Социальное действие и дискурс в теории Ю.Хабермаса.

7. Г.Зиммель об общении.

8. Социальная коммуникация в теории Т.Парсонса.

9. Социальная коммуникация в теории Н.Лумана.

10. Социальная коммуникация в концепциях технологического детерминизма.

11. Социальные детерминанты социальной коммуникации.

12. Социальные функции коммуникации.

13. Социальная коммуникация в теориях представителей символического интеракционизма. (Ч.Кули, Дж.Мид).

14. Дискурс как единица коммуникации.

15. Явные и латентные компоненты дискурса.

16. Фрейм, схема, скрипт как компоненты дискурса.

17. Дж.Сёрль о речевых актах.

18. Идеи И.Гофмана о первичных системах фреймов.

19. Т.А. Ван Дейк о речевых актах и модели ситуации.

20. Семиотика как наука (Пирс, Соссюр, Флоренский).

21. Знак в коммуникации.
22. М.А.К. Хэллидей о компонентах и структуре дискурса.

23. Уровни и виды коммуникации.

24. PR как коммуникативный процесс. Его функции, аспекты изучения, этапы.

25. Информационная война.

26. Типы институтов коммуникации.
Контролирующие материалы для проверки остаточных знаний студентов по дисциплине «Социология».

Вопросы:

1. Изучение социальной коммуникации в социологии.
2. Изучение социальной коммуникации в общей теории коммуникации.

3. Основные подходы к социальной коммуникации в социологии..

4. Коммуникативное действие  в теории Ю.Хабермаса.

5. Г.Зиммель об общении.

6. Социальная коммуникация в теории Т.Парсонса.

7. Социальная коммуникация в теории Н.Лумана..

8. Социальная коммуникация в теориях представителей символического интеракционизма. (Ч.Кули, Дж.Мид).

9. Социальные детерминанты социальной коммуникации.

10. Социальные функции коммуникации
11.  Дискурс как коммуникация.

12. Явные и латентные компоненты дискурса.

13. Фрейм, схема, скрипт как компоненты дискурса.

14. Дж.Сёрль о речевых актах.

15.  И.Гофман о первичных системах фреймов.

16. Семиотика как наука.

17. Знак в коммуникации.
18. М.А.К. Хэллидей о компонентах  дискурса.

19. Уровни и виды коммуникации.

20. PR как коммуникативный процесс. Его функции, аспекты изучения, этапы.

21. Информационная война.

22. Типы институтов коммуникации.
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