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Показатель международной активности
	1
	Командирование: Обучение доцента каф. СМК Коротецкой Л.М. по программе "International Media Studies" в Университете г. Бонна и Академии Дойче Велле (Германия) с 12 сентября 2013 г по 12 июля 2015 г.

	2
	Командирование: Проведение ст. препопадавателем кафедры СМК Захаровой А.В. учебно-методического семинара для магистрантов и молодых преподавателей в период 14-30 марта 2015 г. с целью реализации проекта 3.1.1. "Совершенствование и развитие внутрироссийской и международной мобильности аспирантов и молодых научно-педагогических работников вуза" программы стратегического развития НГТУ на 2012-2016 гг. и на основании приглашения Сианьского университета иностранных языков (КНР).

	3
	Командирование: Работа аспирантки кафедры СМК Куратченко М.А. в библиотеках г. Пекин и г. Шанхай (КНР)в период с 26.01.2015 по 09.02.2015 по гранту благотворительного фонда М.Прохорова, программа "Академическая мобильность"

	4
	Курсы и лекции: «Print Advertising» (Реклама в печати). для бакалавров 3 курса (СО-21,23), читается на английском языке.

	5
	Курсы и лекции: Социально-массовые коммуникации во взаимоотношениях России и Китая. благодарственное письмо за организацию и проведение учебно-методического семинара и чтение лекций для студентов, магистрантов, аспирантов и преподавателей Института русского языка Сианьского университета иностранных языков (КНР)

	6
	Организация мероприятий: V Международная научно-практическая конференция «Социальная коммуникация и эволюция обществ». V Международная научно-практическая конференция «Социальная коммуникация и эволюция обществ» проведена 09-10 октября 2015 г. при поддержке реализуемой программы стратегического развития НГТУ по итогам конкурса на организацию и проведение научных мероприятий международного и российского уровня на базе НГТУ. Рабочую группу по фактической организации и проведению конференции составили доценты кафедры СМК И.А.Вальдман и Ю.В.Бельская.

	7
	Прочие: Организация и проведение занятий на английском языке "PR and Advertising" для студентов 2-4 курсов направления подготовки "Реклама и связи с общественностью"

	8
	Прочие: Оформление и подача заявки на английском языке на получение финансирования обучения в магистратуре по направлению "Журналистика" в университете Великобритании по программе Chevening

	9
	Участие в мероприятиях: Международная конференция "The Macmillan Education Online Conference" (Великобритания)

	10
	Участие в мероприятиях: Стажировка ст. преподавателя кафедры СМК Захаровой А.В. в период 14-30 марта 2015 г. в Институте русского языка Сианьского университета иностранных языков, (г. Сиань, КНР). Сертификат о стажировке по теме: "Теория и методика работы в студенческой русскоговорящей аудитории за рубежом", в объеме 24 часов



Показатель профориентационной работы и участия в довузовской подготовке кафедр
	1
	Подготовка и проведение периодических занятий в средней школе по авторскому курсу : Авторский курс лекций по истории развития коммуникаций в Новейшее время (ХХ век)

	2
	Подготовка и проведение периодических занятий в средней школе по авторскому курсу : Авторский курс лекций по истории развития коммуникаций в Новое время

	3
	Участие кафедры в профориентационных мероприятиях: E-mail-рассылка приглашений абитуриентам для участия в онлайн-конференции \"Профессии для креативных и общительных\" по школам и гимназиям Улан-Удэ, Новокузнецка, Усть-Каменогорска, Томска, Братска, Алма-Аты, Иркутска, Новоалтайска, Барнаула, Бийска, Горноалтайска, Кемерово, Читы.

	4
	Участие кафедры в профориентационных мероприятиях: День Восточной культуры. День Восточной культуры, посвященный культуре и традициям Японии, Китая, Республики Корея

	5
	Участие кафедры в профориентационных мероприятиях: День открытых дверей НГТУ. Раздача информационных буклетов, ответы на вопросы абитуриентов и их родителей

	6
	Участие кафедры в профориентационных мероприятиях: Мероприятия по укреплению имиджа кафедры: наполнение страницы \"Жизнь кафедры\" на сайте кафедры

	7
	Участие кафедры в профориентационных мероприятиях: Организационная встреча с учащимися 11-х классов по вопросам участия в школьной секции конференции #конфе_days (гимназия №14)

	8
	Участие кафедры в профориентационных мероприятиях: Организационная встреча с учащимися 11-х классов по вопросам участия в школьной секции конференции #конфе_days (школа №210)

	9
	[bookmark: _GoBack]Участие кафедры в профориентационных мероприятиях: Организация и проведение видеоконференции с представителями кафедры СМК на тему \"Профессии для креативных и общительных\" в онлайн-режиме на портале НГС

	10
	Участие кафедры в профориентационных мероприятиях: Ответы на вопросы абитуриентов в сообществе «Реклама и связи с общественностью» в социальной сети \"ВКонтакте\"

	11
	Участие кафедры в профориентационных мероприятиях: Ответы на вопросы абитуриентов и их родителей о поступлении на направление \"Реклама и связи с общественностью\" НГТУ в ходе видеоконференции на портале www.ngs.ru

	12
	Участие кафедры в профориентационных мероприятиях: Ответы на вопросы абитуриентов о поступлении в сообществе «Реклама и связи с общественностью» в социальной сети \"ВКонтакте\"

	13
	Участие кафедры в профориентационных мероприятиях: Подготовка видео-отзыва студентки 3 курса направления \"Реклама и связи с общественностью\" Кутолиной Д. для использования в целях формирования имиджа кафедры СМК и направления подготовки РиСО в среде абитуриентов

	14
	Участие кафедры в профориентационных мероприятиях: Подготовка дополнительных вопросов и ответов для онлайн-конференции с заведующей кафедрой СМК Паршуковой Г.Б. и доцентом каф. Сайкиным Е.А. на тему поступления и обучения на направлении \"РиСО\" НГТУ

	15
	Участие кафедры в профориентационных мероприятиях: Подготовка рекламного объявления о направлении подготовки \"Реклама и связи с общественностью\" для размещения в газете

	16
	Участие кафедры в профориентационных мероприятиях: Проведение лекции для школьников на тему: \"Производственный роман: душа советской культуры\" в конференц-зале ГПНТБ СО РАН. Лектор: Ю.С. Лобанов, кандидат философских наук, доцент каф. СМК

	17
	Участие кафедры в профориентационных мероприятиях: Проведение презентации направления подготовки \"Реклама и связи с общественностью\" в гимназии №10 (г. Новосибирск)

	18
	Участие кафедры в профориентационных мероприятиях: Проведение презентации направления подготовки \"Реклама и связи с общественностью\" в гимназии №14 \"Университетская\" (г. Новосибирск)

	19
	Участие кафедры в профориентационных мероприятиях: Проведение презентации направления подготовки \"Реклама и связи с общественностью\" в гимназии №15 (г. Новосибирск)

	20
	Участие кафедры в профориентационных мероприятиях: Проведение презентации направления подготовки \"Реклама и связи с общественностью\" в гимназии №16 \"Французская\" (г. Новосибирск)

	21
	Участие кафедры в профориентационных мероприятиях: Проведение презентации направления подготовки \"Реклама и связи с общественностью\" в средней школе №151 (г. Новосибирск)

	22
	Участие кафедры в профориентационных мероприятиях: Проведение презентации направления подготовки \"Реклама и связи с общественностью\" в средней школе №168 (г. Новосибирск)

	23
	Участие кафедры в профориентационных мероприятиях: Проведение презентации направления подготовки \"Реклама и связи с общественностью\" в средней школе №170 (г. Новосибирск)

	24
	Участие кафедры в профориентационных мероприятиях: Проведение презентации направления подготовки \"Реклама и связи с общественностью\" в средней школе №180 (г. Новосибирск)

	25
	Участие кафедры в профориентационных мероприятиях: Проведение презентации направления подготовки \"Реклама и связи с общественностью\" в средней школе №186 (г. Новосибирск)

	26
	Участие кафедры в профориентационных мероприятиях: Проведение презентации направления подготовки \"Реклама и связи с общественностью\" в средней школе №187 (г. Новосибирск)

	27
	Участие кафедры в профориентационных мероприятиях: Проведение презентации направления подготовки \"Реклама и связи с общественностью\" в средней школе №196 (г. Новосибирск)

	28
	Участие кафедры в профориентационных мероприятиях: Проведение презентации направления подготовки \"Реклама и связи с общественностью\" в средней школе №20 им. В.М. Елсукова (г. Ленинск-Кузнецкий)

	29
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