ПРОЕКТ
ПЕРЕЧЕНЬ ТЕМ 
выпускных квалификационных работ на 2016/2017 учебный год

	№ п/п
	Наименование темы ВКР

	1. 
	Исследование корпоративной культуры организации

	1. 
	Исследование политического PR / политической рекламы на примере конкретного субъекта политической коммуникации

	1. 
	Исследование PR-сопровождения избирательной кампании (на примере конкретной политической кампании)

	1. 
	Исследование PR- технологий политического лоббирования

	1. 
	Анализ корпоративных СМИ и их роли в формировании имиджа организации

	1. 
	Медиарилейшенз в коммерческих и / или некоммерческих организациях (сравнительный анализ)

	1. 
	Исследование развития бренда организации /продукта / персоны

	1. 
	Исследование современных информационно-коммуникационных технологий как средств взаимодействия с целевой аудиторией

	1. 
	Анализ взаимосвязи корпоративной культуры и внешнего имиджа организации

	1. 
	Исследование интегрированных маркетинговых коммуникаций  (на конкретном примере)

	1. 
	Анализ рекламы / PR как средства поддержания репутации / имиджа/ бренда организации

	1. 
	Анализ технологий формирования общественного мнения

	1. 
	Исследование имиджа как социокультурного феномена

	1. 
	Исследование проактивных антикризисных коммуникаций

	1. 
	Проблемы формирования /диагностики/ моделирования корпоративной культуры 

	1. 
	Исследование имиджа организации на материалах СМИ

	1. 
	Анализ социального PR / социальной рекламы как способа формирования имиджа организации

	1. 
	Анализ коммуникационного менеджмента организации 

	1. 
	Анализ PR/рекламной /коммуникационной  кампании органов местного самоуправления (на примере конкретной организации).

	1. 
	Мониторинг региональных СМИ как способ обеспечения PR / рекламных кампаний

	1. 
	Анализ агитационно-печатных материалов конкретного субъекта политической коммуникации

	1. 
	Моделирование медиастратегии / медиапланирования PR / рекламных / коммуникационных кампаний

	1. 
	Исследование PR / коммуникационного сопровождения деятельности организации (на примере конкретной организации)

	1. 
	Анализ стратегии формирования корпоративной культуры (на примере конкретной организации)

	1. 
	Исследование имиджа лидера организации (на примере конкретного лидера)

	1. 
	Анализ взаимодействия пресс-службы (коммерческой организации, фирмы, компании) со СМИ (на примере конкретной организации)

	1. 
	Исследование продвижения торговой марки инструментами рекламы /PR (на конкретном примере)

	1. 
	Анализ мероприятий по формированию имиджа компании на российском рынке (на примере конкретной компании)

	1. 
	Моделирование PR /рекламной / коммуникационной кампании в социальных сетях Интернет / Интернет

	1. 
	Исследование продвижения объекта  с помощью социальных сетей / Интернет (на примере конкретной организации)

	1. 
	Исследование коммуникационной стратегии организации 

	1. 
	Прогноз сохранения благоприятного корпоративного климата (на примере конкретной организации)

	1. 
	Анализ деятельности пресс-службы организации в различных сферах (на примере конкретной организации)

	1. 
	Анализ антикризисных рекламных / PR - мероприятий в организациях (на примере конкретной организации)

	1. 
	Моделирование посткризисных коммуникаций организации

	1. 
	Анализ корпоративного издания (на примере конкретной корпорации)


	1. 
	Построение модели медиастратегии / коммуникационной стратегии организации

	1. 
	Исследование фирменного стиля организации (на примере конкретной организации)

	1. 
	Анализ технологий современного брендинга (на примере конкретного бренда)


	1. 
	Исследование психологического воздействия рекламы на потребителя

	1. 
	Исследование продвижения организации инструментами SMM

	1. 
	Исследование продвижения объекта  инструментами  рекламы и /или PR-

	1. 
	Исследование продвижения торговой марки инструментами SMM

	1. 
	Анализ коммуникационной кампании организации

	1. 
	Мониторинг электронных СМИ как способ обеспечения PR / рекламных / коммуникационных кампаний

	1. 
	Исследование информационной войны / технологий ведения информационной войны (на конкретном примере)

	1. 
	Прогноз развития репутации в информационном пространстве

	1. 
	Анализ эффективности рекламных / PR коммуникаций организации

	1. 
	Анализ корпоративной социальной ответственности организации

	1. 
	Исследование формирования лояльности целевой группы организации (на конкретном примере)

	1. 
	Коммуникационное / рекламное /PR агентство: структурно-функциональный анализ

	1. 
	Исследование технологий создания рекламных/ PR текстов /сообщений

	1. 
	Анализ спонсорской / благотворительной деятельности как инструмента продвижения организации

	1. 
	Анализ имиджа/ бренда территории

	1. 
	Исследование технологий создания / поддержания имиджа/ бренда объекта (организации, товара, персоны, территории)

	1. 
	Исследование коммуникационной стратегии территории / организации

	1. 
	Исследование визуальных коммуникаций в рекламе и PR-деятельности организации

	1. 
	Анализ повестки дня / информационного резонанса в СМИ

	1. 
	Анализ структуры бренда объекта (на конкретном примере)

	1. 
	Исследование технологий продвижения объекта (на конкретном примере)

	1. 
	Исследование процесса позиционирования объекта

	1. 
	Анализ стратегического управления и коммуникационного продвижения организации

	1. 
	Прогноз развития социального бренда коммерческой организации

	1. 
	Анализ специальных мероприятий  как инструмента продвижения организации





